B BAROMETRE
DU LIVE 2019

LES PRATIQUES CULTURELLES DES FRANGAIS
— EN MATIERE DE SPECTACLES —
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VERITABLE POLARO'I'D DE L'OPINION DES FRANCALIS,
LE BAROMETRE DU LIVE OFFRE UNE OBSERVATION
DES PRATIQUES CULTURELLES DES FRANCAIS
EN MATIERE DE SPECTACLES.
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COMMENT EST REALISE LE BAROMETRE DU LIVE ?
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BAROMETRE DU LIVE 2019

LA FREQUENTATION DU LIVE ESTTOUJOURS EN HAUSSE
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LES CONCERTS RESTENT LE TYPE DE SPECTACLE LE PLUS FREQUENTE,
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UN PUBLICDU LIVE JEUNE

PLUS DE LA MOITIE DES MOINS DE 35 ANS ASSISTENT A UN SPECTACLE
AU MOINS UNE FOIS PAR AN, CONTRE 41% POUR L'ENSEMBLE DE LA POPULATION
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TOP LIVE DES STYLES MUSICAUX, DES VARIATIONS EN FONCTION DE L'AGE
LE POP ROCK APPRECIE PAR TOUS, LES MUSIQUES URBAINES PAR LES PLUS JEUNES
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BAROMETRE DU LIVE 2019

DES MOTIVATIONS LIEES AUX EMOTIONS ET AU PARTAGE
LES FRANGAIS VONT PRINCIPALEMENT AUX SPECTACLES LIVE:
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DES SPECTACLES VARIES, DE QUALITE, ACCESSIBLES SUR LENSEMBLE DU TERRITOIRE
LES FRANGAIS PENSENT QUE LE SECTEUR PROPOSE DES SPECTACLES :
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DES CANAUX D'INFORMATION DIVERSIFIES

. des spectateurs
oy : S’informent lo) s’informent
A . sur les spectacles /O via des
¢ live via des @ canaux
. canaux numériques
. traditionnels réseaux sociaux,

DY)

. bouche-a-oreille, sites internet,

- médias, affiches... newsletters...

éAVEC DE GRANDES DIFFERENCES SELON L’AGE$

87% CHEZ LES MOINS DE 35 ANS 52% SEULEMENT CHEZ LES + DE 50 ANS
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effectuent des achats
liés a leur expérience live
TITRE | ALBUM | CAPTATION

LE SPECTACLE LIVE VECTEUR DE RETOMBEES ECONOMIQUES
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LES SPECTACLES CONSIDERES COMME UN ATOUT DANS LES TERRITOIRES

LES FRANGAIS ESTIMENT QUE LES SPECTACLES ORGANISES PRES DE CHEZ EUX,
EN SALLES OU EN FESTIVALS, ONT UN IMPACT POSITIF SUR :
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